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 青森蘋果輸出已經超過 100 年以上的歷史,近年台灣加入 WTO 之後大幅提升機會．擁有著海外廣大市

場，對國內的價格形成有非常良好的影響，但是隨著輸出促進對於檢疫問題與謠傳對策等課題非常多．

在此說明青森蘋果輸出的歷程、輸出促進的戰略、課題與其對應． 

（キーワード：青森リンゴ、リンゴ輸出、輸出戦略、輸出の課題、風評対策） 

 

 

１ 青森蘋果輸出的歷程與現狀 

 

 青森縣的生產蘋果在１８７５年（明治８）的春天，

內務省勸業寮以殖產振興一環推薦西洋果樹的振

興，３珠樹苗種植於縣廳構內．同年秋天至隔年春

天分共３次以數百支樹苗嘗試種植為蘋果栽培的

創始期．其中，蘋果的輸出在生產乘上軌道相當

早期中已被計劃．根據記載第一次由本縣商人在

１８９９年（明治３２年）輸出蘋果往俄羅斯、海嵾威

等地，蘋果生產至今年已１３７年，輸出也有１１３年

的歷史． 

 初期勸業寮的構想主要以栽培蘋果除了滿足國

內需求以外，同時也計畫往海外輸出獲得外幣．

蘋果生產初期由於非常稀奇所以生產慾望也非常

高，但固定於國民食物生活卻花了需多時間．蘋

果銷售主要以橫濱、涵館等歐美人居住為多地區

開拓販售，在逐漸的往海外輸出．  

 

Mamoru Fukasawa：The strategy and issues of 

Aomori apple export 

初期輸出主要往俄羅斯，１９０６年（明治３９年）青森

港為指定的輸出港口．但由於世界大戰，上海也為

貿易據點，１９４０年（昭和１５年）輸出量高達２萬２千

噸為當時最高紀錄．在那之後國家全體２００７年（平

成１９年）產輸出２萬５千噸，更新了當時的記錄． 

 戰後開始摸索如何往各國輸出，但由於無法安定

且起伏非常激烈．其中最快取得交易的為香港市

場，大陸難名急增，１９５２年（昭和２７年）開始增加

輸出（５２年產８，３５１噸），縣的香港事務所（１９６１～

６６）也開設．１９５５年（昭和３０年）日台貿易協定加

入蘋果後現在往台灣輸出確保了一定額度． 

 昭和４０年代前半往菲律賓輸出成績約１萬噸左

右，但由於聖誕節的需求與供給體制無法配合倒置

數量大幅縮小．昭和５０年代後半往中進東輸出紅星

３千噸，但由於產地的品種變更因此輸出中斷．日本

進入高度成長期後，國內需求也逐漸高漲，導致海

外輸出有縮小傾象． 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

第１表 青森リンゴの主要輸出先別輸出量                                 （単位：トン） 
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注）１ 到１４年產為止推計青森產佔市場比率為９７％，１５年以後台灣加入ＷＴＯ之後，輸入額度體制

廢止，導致推計困難所以只記載全國的數字． 

   ２ 年產以 9 月分至隔年 8 月份 

３   因為美國、紐西蘭指定園地所以青森產為１００％，台灣過去的實際成績與當地的出貨狀況推測青

森產約９０％ . 
４ 23 年産は１月末までの数値． 

５ 根據統計每年的數值都會變換. 

 

 進入平成，美國、ＮＺ、澳洲等各國對我國的蘋果

輸入相約解禁．ＮＺ、ＵＳ也實施桃蛀果蛾、燙傷病的

檢疫措施關於條件部分,日本蘋果也以相等的檢疫

條件之下維持與對方的檢疫措施輸出.對方國家由

於沒又輸入所以取消檢疫措施維持的名目，２０１０

年(平成２２年)產往 US 為最後中斷． 

 在此說明輸出相關資料．（表１） 

２００２年（平成１４年）１月中國與台灣加入ＷＴＯ，

台灣廢止蘋果分配額度（以前日本額度為２千

噸），以自由貿易為原則．導致往台灣輸出順利擴

大，２００７年（平成１９年）產量２４千噸（其中９０％

為青森產）刷新自古以來的輸出紀錄．２００３年

（平成１５年）產開始計畫往中國直接輸出，從１１

噸開始輸出到２００７年已超過４００噸，相當大的數

量往中國流入，再加上透過香港通道，每年１千噸

以上的蘋果往中國輸出．中國主要都市到哪裡都

可以看見青森蘋果． 

 

２ 青森蘋果輸出戰略 

 青森蘋果的輸出戰略主要跟縣的相關組織一起

進行，從２００４年設立「青森縣農林水產物輸出促

進協議會」為中心舉辦各項活動．協議會的構成

成員有縣、全農青森縣本部、青森縣蘋果商協連、

青森縣蘋果輸出協會、青森縣蘋果對策協議會、

市鎮村代表等地水產物、山藥、米、蘋果汁等為輸

出項目，但主要項目以生食用的蘋果為主力推

薦． 

 輸出促進的基本方針為配合輸出國的狀況，階

段性的展開輸出促進活動，計畫開拓市場．２０１０

年１１月更新「青森縣農林水產輸出促進戰略」，輸

出國分類為第一階段到第五階段處理．第一階段

為準備階段，做為輸出參與者的發掘與調查對方



國家的輸出制度．現在以印尼為輸出對象．蘋果

輸出的執行戰略 

階段1: 參與者的發掘、調查輸出國的制度、印

尼等 

階段2: 調查輸出可能性、越南等 

階段3: 開拓輸出通路、確立中國(廣州、北京)

、香港、新加坡、中東、俄羅斯等. 

階段4: 擴大輸出規模 中國(上海) 

階段5: 輸出自立支援 台灣 

目標: 2015年3萬噸的輸出(果園振興計畫)、13

年2萬7千噸、78億6千萬元(輸出戰略)． 

 階段２的新市場開拓，從市場開始調查． 

現在期待高度經濟成長的越南為目標． 

階段３開拓、確立輸出通路，找出更多候補國家．

包含了過去有交易過青森蘋果的各廠商．我們利

用國際見本市與物產展，舉辦樣品展示跟商務會

談．階段４擴大輸出規模．既使擁有一定的販售通

路也要在積極更加開拓．中國從２００３年往上海

開始實施．雖然確保了一定的輸出通路但還未安

定．因此每年在上海我們舉辦與買家商討會與邀

請買家到產地參觀． 

 階段５定位在台灣，台灣以民間自行輸出所以

我們舉行輸出自力支援．但是輸出的障礙為檢疫

問題與日本震災時所發生的謠傳損害導致販售戰

略上必須另外對應． 

 往台灣輸出方面，農協與商務業者各個都與台

灣貿易業者有交易關係，每年雙方商談之下決定

貿易數量．另外，蘋果對策協會在台灣的消費宣

傳（電視ＣＭ與量販店舉辦販售促銷活動）、縣知

事的輸出促進為每年的任務． 

 蘋果的輸出目標數量以青森縣果樹振興計畫到

２０１５年為止每年３萬噸．２００７年產量國家全體

約２５千萬噸，青森縣推計有２３千噸，這並不是過

大數值．但台灣市場已經快飽和狀態之下，今後

的數值擴大非常難，所以中國市場的擴大為主要

關鍵．照片１ 上海青果市場設置青森蘋果看板儀

式的模樣． 

 

３蘋果輸出的課題與方針 

  

 １）強化植物檢疫制度 

 台灣２００２年加入ＷＴＯ後檢疫體制加強．２００３

年１０月從日本往台灣輸出的蘋果被檢驗出 桃蛀

果蛾的幼蟲，２００５年３月日本、韓國等地區發生

桃蛀果蛾，所以這些地區所在栽植的蘋果、桃子、

梨子、酸桃等１０項目公告禁止輸入．之後日台２

國持續協議，最終２００６年２月合意以新的檢疫措

施檢疫日本產的蘋果、梨子、桃子、酸桃等４項

目，附上輸入條件． 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 新檢疫措施內容 

 ①選果捆包設備及生產農園的登記 

 ②生產園地的防除履歷與防除記錄的保管 

 ③蘋果捆包容器明記「To Taiwan」與實施編號． 

 ④台灣方面檢疫官的設施與園地調查 

 ⑤進口檢查發現桃蛀果蛾時的對策 

   第一次:該當縣禁止進口 

   第二次:日本全體禁止進口 

 

 這些檢疫措施的實施，我們也提出了各項對

策．生產階段期間，預防技術等的再檢討，為了可

徹底預防我們計畫預防藥劑、預防時期的檢討、

解決無人管理的蘋果園與外激素陷阱的設置來喚

起生產者的注意．另外，選果階段的選果員工為

對象，每年舉辨桃蛀果蛾的進果選別研修．實驗

研究非破壞的選別機的加害蘋果識別、低溫處理

（冷藏）等檢討對殺蟲效果，早期收穫的果實殘留

幼蟲的機率很大，經過２０天左右的低溫儲藏後得

知有殺蟲的可能． 

 但是，這些措施也因為２次的事故導致日本全

體禁止輸入，我們向台灣積極提出導入美國３階

段制的禁止措施，同時要求全國產地一同實行措

施． 

 

 ２）殘留農藥檢查的強化 

 ２００７年７月，台灣導入殘留農藥的安全容許量

標準制度．殘留基準沒有設定的農藥就沒檢驗，

萬一被檢驗到時輸入也不承認．台灣國內原本生

產品果就非常少，成為對象的農藥也少，基本值

的設定台灣與日本之間的隔閡非常大． 

 實 際 上 ２ ０ ０ ９ 年 １ 月 與 ２ 月 檢 疫

Trifloxystrobin（商品名：FLINT Flowable＝殺

蟲劑），當時台灣並沒有設定容許量，輸出的蘋果

發生無法登陸的實例．台灣同一項目在６個月內

檢查３次不合格時會對輸出國提出改善計畫要

求，同時輸入檢查時抽樣從２～５％提升到２０～５

０％． 

 沒設定殘留基準值就停止輸入將變成一種非關

稅的障礙，我們透過農林水產省、農藥製造業者１

９家跟台灣政府要求設定基準值．雖然之後基準

值設定了，但依然有些農藥沒有被設定，而設定

基準值的農藥比日本基準更加嚴格，我們向台灣

提出基準設定與基準值調降等要求，希望從新檢

討預防基準的設定． 

 

 ３）東日本震災時發生的負面謠傳損害之對應 

 ２０１１年３月１１號東日本大地震引發福島第一

核能發電所事故，海外對於日本農林水產品產生

謠傳損害．縣舉行輸出相關者聽取調查，海外對

於事故當時媒體的連日報導核能事故，導致對日

本產食品盡可能不購買等之回報．實際上在３月

份時，縣產農水產品往香港的蘋果，往澳洲的干

貝輸出都被取消，商談也被取消，海外買家通關

時可能被扣留等問題導致先停止輸入等狀況． 

 蘋果輸出量的全體動向判斷，２０１０年產（２０１

０年９月～２０１１年８月）的蘋果輸出量為１７，７５４

噸，與前年相比減少７４％．但是，減少傾向相關

者認為是在於國內價格上升與日圓偏高之影響．

震災後的４月、５月的輸出量極端減少，此時期剛

好是切換為南半球時期，多少由於震災的影響切

換稍微早些，但聽說也是限定此時． 

 另一方面，我們積極實施謠傳導致如何避免消

費者不買輸出蘋果．首先，準備縣產農林水產的

放射線監控調查體制．縣內４個地方設置放射線

測定機器，補助縣內農協簡易型放射線測定機器

３０台．監視器結果每週星期四公布於縣的網站，

對於台灣的相關業者我們為定期傳送電子郵件持

續公布安全性． 

 為了事先防止謠傳損害，我們招待台灣等媒體

相關業者與知事在台灣舉辦３度會談，透過台灣

電視台的ＣＭ等多次舉行說明，活用各個頻道持

續發布青森蘋果的安全性．其中，２０１１年１０月台

灣的進口商、批貨商、零售商等６４名招待到青

森，青森縣蘋果輸出協會主辦的零售商招待業務

上視察蘋果園與監控器調查的現場，同時剛好是

丁度辛亥革命１００周年，介紹支持孫文與青森縣

弘前市出身的山田良政與純山郎２兄弟的業績，

努力回復青森蘋果的信賴． 



 

 ４）日圓高漲導致輸出數量停滯 

 青森蘋果主要輸出地的台灣從世界各國進口年

間約１４萬噸（２０１４年產）．日本產競爭的國家為

美國（４９千噸）、韓國（５千噸）等北半前國家．南

半球產的也因時期一部分為競爭對象． 

 青森蘋果的付款貨幣以日圓為主，日圓升值時

會影響台灣進口商的收益減少．這６年以台灣元

為基準美金、韓幣、日圓的匯率變動率最盛時期

為日本往台灣交易的１２月１號，整理成圖表１．美

金、韓幣隨著台幣逐漸貶值，相反日圓與２００５相

比年漲了３０％． 

 當然，各產地的品牌與品質、品種構成、輸出國

的價格等有很多要素混和著，從各國的輸出量不

會只匯率就被左右，但是現在日圓極端高漲的確

造成日本產的蘋果失去進競爭力．日圓持續高的

狀況下，擔心對今後日本產的蘋果交易量會逐漸

減少，沒有一個打開的對策對今後是一個非常大

的課題． 

圖１ 台幣的外匯變動 

 

４ 結束 

 

 青森蘋果的年間出貨量約３０萬噸，輸出２萬噸

的新市場的取得對於國內價格形成上非常有利．

自古，以蘋果汁為中心的加工業用生鮮蘋果為需

求與供給的調整機能，但是中國產的果汁輸入已

失去其機能，輸出的角色越來越重要． 

 

 

 但近年的台灣市場注目國內產地，美國、韓國、

智利等世界各國的蘋果產地間的競爭越來越激烈

化．台灣總統大選時，偏中國的馬政權決定續任，

台灣與中國間的農產品貿易方向也是讓人注目地

方．穩固台灣市場的同時，在經濟發展上富裕階

層擴大的中國市場為我們下一個主要販售地點． 

 進入中國市場關於收款、零售商的入場費徵收等

商業習慣上問題，同時青森蘋果的品牌力的不足等

非常多的課題存在，但為了讓中國交易成功我們以

「不急」「不慌」「不放棄」等信念，從現在以中長期持

續推薦青森蘋果給相關業者． 
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