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平成 27 年台灣青森蘋果友會資訊交換會概要 

 

１ 日 期  平成２７年１２月１７號(星期四) １５點~１７點 

２ 地 點  王朝大酒店 (台北市松山區敦化北路 100 號) 

３ 出席者 台灣方面:１８家公司／團體２９名，日本方面：３４名，共計６３名 

  （出席者名簿：另附） 

４ 內容 

（１）問候 

①一般社團法人青森縣蘋果對策協議會 會長加川雅人 

 
 

非常感謝各位在百忙之中出席台灣青森蘋果友會資訊交換會，同時也感謝各位努

力販售青森蘋果． 

去年往台灣輸出的青森蘋果在２００７年之後約２萬３千噸以上．這都要感謝今

日出席的各位同仁的協助． 

今天，多位出席者來自青森縣來的生產者．希望各位能不要介意自己立場多發出

自己的意見與想法，讓本日的會議能成為活耀會議． 

 

②全青股份有限公司總經理 陳清福 

今天作為台灣代表在此致詞感覺非常榮幸．歡迎青森縣政府，蘋果對策協議會，

蘋果輸出協會等大家來台灣．台灣方面跟各位報告，農業委員會的蔡淳瑩也出席此

會議．台灣的貿易公司，批發公司等同仁出席會議同時熱烈討論議題意義非常好．

實施討論的議題期待改善將來的商業發展．感謝各位． 
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（２）２０１５年蘋果生產狀況與台灣輸出 

  關於青森蘋果生產狀況，青森縣蘋果果樹課鳴海課長對於台灣輸出擴大部分，青

森縣國際經濟課三上課長對於台灣青森蘋果消費宣傳部分，青森對策協議會高澤事

務局長對於準備的資料舉行說明．（參照另附資料１至３） 

  

 （鳴海蘋果果樹課長） 
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 （三上國際經濟課長） 

 

 
(高澤蘋果對協事務局長) 

 

資料說明上的販促道具（圍裙，海報）及ＤＶＤ，蘋果對協加川會長與蘋果平沼小姐

頒贈給會議席上的台灣代表全青股份有限有限公司陳總經理． 
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（３）資訊交換 

【情況報告】 

＜馥農企業股份有限公司 李 高林＞ 

 今天非常感謝各位從青森來台灣參加此會議．同時詳細說明青森蘋果的狀況，讓我

們理解．這些年蘋果對策協議會與縣政府的活動舉辦讓台灣消費者認知蜜蘋果是有蜜

糖的蘋果，有袋富士可以保存較久的優良蘋果． 

今年狀況來說，蜜蘋果多少混入有傷痕的蘋果．單價也比去年高同時傷痕比往年發

生率也高．１２月因為消費動向不如往年，高單價商品幾乎無法動．這樣持續昂貴狀

態持續之下對於今後販售可能會有很影響．可能會改成其他國家所生產的富士．今後

對於批發方面，販售對策上需要更加強化． 

 
＜台北市青果進口承銷協会 張 澤＞ 

 每年我都會參加此資訊交換會，了解青森蘋果狀況後販售才是良好關係．蘋果對策

協議會的ＰＲ對策中有招待台灣媒體到青森參觀之項目，我覺得更重要的是招待販售

最前線的我們才是最重要．邀請我們到青森了解現在蘋果狀況才知道如何販售． 

 批貨業者無法理解規格是特選為何會有好的與不好的，有傷痕的．如何讓他們理解

我們很傷腦筋． 
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→＜丹代專務＞ 

 特選有很多種類，有一部分交易廠商的要求標示特選等的例子也有． 

 招待批發商到產地從前至今有３０名．一下子招待人數太多可能無法，但我們會持

續招待批發商到產地觀摩． 

→＜棟方全農部＞ 

長年交易關係之下，廠商要求所以才會標示特選． 

以前也有同樣的要求，所以舉行各產地規格統一，努力提供優良商品給大家． 

 

【綜合討論】 

主題 

○最近青森蘋果進扣販賣動向與水果消費狀況 

○青森蘋果推廣方法 

○有效消費宣傳方法 

 

＜全青股份有限公司 陳 清福＞ 

傷痕與良品之分別希望能標示清楚清楚販售．混合只會打壞品牌，喪失信賴感． 

→＜翻譯 鈴木＞此問題非常嚴重，日方台方將各個問題帶回詳細協商．傷痕商品不

可標示特選必須為大家共通的認知． 

 

＜三貴水果行 周 三貴＞ 

 今年蘋果小姐非常漂亮，希望能將它做成人型版對宣傳效果應該會有非常大的幫助． 

→＜蘋果對協加川會長＞我們帶回商討． 

 

＜台北青果承銷協會 陳信智＞ 

 活用智慧型手機的ＱＲ條碼，實施蘋果生產履歷與健康效果等資訊傳遞． 

 
 

→＜蘋果果樹藤森總括主幹＞ 

 去年在台中已經實施ＱＲ條碼的實驗業務． 

 今後如何實施會將大家的意見傳達給產地． 
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＜行政院農業委員會 蔡淳瑩＞ 

 
 Ｕ條碼７年前芒果已經實施． 

 刷農家的條碼生產履歷就會列出． 

 國家努力實施． 

 台灣南部喜歡甜的水果．出貨品種等販賣策略考量，我覺得販售成長空間還非常大． 

 

＜台北市青果進口承銷協會 張 澤＞ 

 全體生產量說明太多，匯率變動少為何販售單價會漲？ 

→＜丹代專務＞１０月由於強風導致傷痕蘋果發生率高．良品減少單價上升．希望挑 

→＜挑戰者 櫻庭＞ 

 自己的皮果園受害狀況：第一回１５％落果．傷痕皮果大約５０％． 

→＜挑戰者 成田＞ 

 岩木山釐的園地，傷痕蘋果７０％． 

＜挑戰者 森山＞ 

 開發農場管理系統．不知大家的想法與意見如何． 

→＜鈴木＞我有看過，若讓台灣人參觀應該會覺得不錯． 

 

＜挑戰者 齊藤＞ 

 想詢問台灣方面所希望的品種 

 主力商品為蜜富士，富士，ＴＯＫＩ，群馬明月等以外，所希望的品種，顏色，口

感． 

 

＜新隆水果行 林志信＞ 

 今年的青森蘋果客人反應一般． 

 每年都會去青森，非常理解農家高齡化與資材高騰．好東西貴是沒有辦法的，但是

選別工廠歸基準不一，台灣販售時困難度非常高．希望將以改善． 

 到１２月份所需為一般家庭用．顆數為３６，４０，４６為主．１月份希望能３２

顆以上為主，希望出口顆數調整．販售時期與顆數（尺寸）能磨合對販售上幫助很大． 
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＜座長：丹代金一＞ 

 非常感謝各位意見．由於時間已定到，結束此意見交換會．大家辛苦了．  

 

以上（座長：青森縣蘋果對策協議會．青森縣蘋果輸出協會專務理事 丹代金一 總

合主持：青森縣蘋果輸出協會 事務局長 深澤 守） 
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資料１    ２０１５年産青森蘋果的生産状況 

 

１ 蘋果的生育階段 

  ３月開始気温比往年高的影響、所有品種的開花都比往年早了９天。 

    

  表１ 蘋果的生育階段               蘋果研究所（黒石市） 

品 種 年 次 発芽日 開花日 満開日 落花日 

富 士 今 年 3月 30日 4月 29日 5月 2日 5月 5日 

 往 年 4月 9日 5月 8日 5月 14日 5月 18日 

 往年差 早10日 早9日 早12日 早13日 

津 軽 今 年 3月 30日 4月 29日 5月 2日 5月 7日 

 往 年 4月 8日 5月 8日 5月 13日 5月 18日 

 往年差 早9日 早9日 早11日 早11日 

Jonah Gold 今 年 3月 28日 4月 28日 5月 1日 5月 5日 

 往 年 4月 6日 5月 7日 5月 13日 5月 17日 

 往年差 早9日 早9日 早12日 早12日 

王 林 今 年 3月 29日 4月 27日 5月 1日 5月 3日 

 往 年 4月 8日 5月 6日 5月12日 5月16日 

 往年差 早10日 早9日 早11日 早13日 

注）往年値：1991 年至 2010 年為止 20 年来的平均。 

    往年差：（－）比往早、（＋）比往年慢。 

 

 

２ 果実成長的状況 

由於開花比往年早、開花後也没有甚大的自然災害、在８月下旬気温偏低的関係、

11 月 1 日調査時、「無袋富士蘋果」横径約１０１％和往年一様。 

    

  表２ 蘋過果実成長経過（横径）                 蘋果研究所（黒石市） 

品 種 調査日 

 

今 年

（cm）

往 年

（cm）

前 年

（cm）

往年比 

（％） 

前年比

（％） 

富 士 11月 1日 8.9 8.8 9.0  101 99 

津 軽 9月 11日 9.1 8.7 8.8  105 103 

Jonah Gold 10月 21日 9.6 9.3 9.7  103 99 

注）往年値：1991 年～2010 年 20 年来的平均。 

‘富士’以及‘Jonah Gold’1991 年除外。 
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３ ２０１５年産青森蘋過予想収成量 

２０１５年産青森蘋果、開花期間的天気良好、整体上都有十分的結果量、果実

的肥大来講也比往年還要大。 

２０１５年産青森蘋果予想収成量、会多出去年生産量的６、６００噸、総生産

量估計約有４７万４６００噸。 

 

 

 表３ ２０１５年青森蘋果的予想収成量（２０１５年８月１日現在） 

 

 

 

品   種 

 

 

 

結果樹面積 

 

（ha） 

 

 

予想収穫量

 

（ｔ） 

 

 

前年収穫量

 

（ｔ） 

 

 

前年収穫量 

 

差(ｔ) 

 

 

前年対比

 

(％) 

 

 

津   軽 

Jonah Gold 

王   林 

富   士 

其   他 

 

2,290 

     2,040 

     2,170 

     9,660 

     3,640 

48,100

49.000

47,700

241,500

  88,300

50.600

45.700

47,100

235,500

  89,100

 

  +2,500 

+3,300 

+600 

+6,000 

-800 

 

95 

107 

101 

103 

99 

  計      20,000 474,600 468,000 ＋6,600 101 

   

    注）１ 結果樹面積為、蘋果果樹課推定数字 

     ２ 前年収穫量為、国家公怖実績数字 

    ３ 前年対比為、前年収成量之比率 

 

４ 病害虫之発生状況等 

病害虫之発生、整体上看来並不多。 

特別是、関於出口台湾的蘋果、対於有登記選果包装登録施設業者、擧辦有関桃

蛀蛾虫的徹底排除的研修会以及防除履歴等的保管実施相関之巡回確認。 

另外、関於使用造成台湾残留農薬検査不合格之原因的農薬、到農薬販売店作巡

回指導、並将台湾的農薬残留基準値的設定状況、掲載到青森県的網頁裡、儘全力

宣伝給大衆。  

 

  

５ ２０１５年産青森蘋果的品質 

  ２０１５年的青森蘋果、各品種均和往年一同甚至大過往年、１０月上旬因颱風 

和強風導致樹上的果実受到損傷、蘋果品質来説糖度高、着色美、是良好的収成年。 
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資料２   青森県対於拡大出口台湾的規画 

 

１ 出口的目標和現状 

  青森県訂出口数量以３萬噸為目標、計画将拡大台湾以及各東南亜國家。 

  其中最重要的出口国家是以台湾為目標、全出口量的８０％以上都是予定要出口到台湾。 

 

（１）出口台湾的実績今後目標 

年産 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

 

総出口数量(噸) 
25,497 22,256 23,867 17,940 9,876 14,898 19,889 30,115 

 

台湾数量(噸) 
23,878 20,498 21,656 15,912 8,459 13,214 16,561 23,417 

 

達成比率（％） 
93.6 92.1 90.7 88.7 85.7 88.7 83.3 7７.８

    在２００２年台湾加入ＷＴＯ以後、青森蘋果出口到台湾的数量順利的在増加。特別

是、２００６年産開始至２００９年産為止的４年之間、連続都超過了２万噸以上。 

   但是、２０１０年以後受到世界性景気的衰退以及記録性日幣高匯率的影響而減少数

量、特別是２０１１年産量減少産地価額高漲造成出口数量低減。 

   ２０１１年以後、得到台湾販売相関業者的協助漸漸的恢復、２０１４年産２萬３，

４１７噸僅次於２００７年的出口量。 

 

（２）今年生産的青森蘋果希望能出口到台湾的数量 

  

２０１５年産出口希望数量 

 

       

  ３万噸以上 

 

    ２０１５年産的蘋果估計数量為４７萬４，６００噸会比去年多６，６００噸、相信

能確保十足的生産量、青森県今後将作好万全的管理、提供高品質優良的蘋果給各位。 

   希望今年能得到各位的協助達到３萬噸以上的出口数量。 

 
  ＜各品種予想比率＞ 

 

 品 種 

 

蜜富士 

 

 富 士  土 岐  王 林  世界一 

 

 其 他 
 

 比 率 
 

 

  ５０％ 
 

 

  ３０％ 
 

    ５％ 
 

   ５％ 
 

    ５％ 
 

 

   ５％ 
 

   今年也是予定以「富士」為主、此外「土岐」和「王林」等黄色蘋果也希望出口一定

的数量。 
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２ 対台湾出口策略 

  為向台湾的各位、提供安全・高品質又美味的青森蘋果、青森県所有相関業者一同協力

以下的対策。 

 

（１）生産・流通対策 

  ①適當的使用農薬、徹底防除病虫害。 

  ②黄色品種将予定使用「顔色標示板」来徹底進行適當的収穫時期。 

 

（２）輸出拡大対策 

  ①増加生産者對出口台湾的意識、生産高品質的青森蘋果加強競争力。 

  ②要請台湾進口業者来産地並利用宣伝媒体従産地制作節目、増強與台湾業者双方的信

頼関係。 

 

実施時期 予 定 内 容 

2015 年 10 月 〇招待台湾的販売相関業者到産地 

招待参加本県蘋果輸出協会所設立的「台湾青森蘋果之友会」

的台湾販売関係業者、一同視察産地以及和生産者、関係者

等実施意見交換会。 

2015 年 12 月 〇到台湾現場調査販売状況、進行意見交換会 

在台湾的各大賣場実施青森生産者、農協的現場販売、透過

此活動来把握販売的情況。進行和台湾販売関係業者的意見

交換会。 

〇県長親自現場推銷 

透過在台湾的青森蘋果特売活動在台湾的超級市場進行試食

活動以及台北馬拉松的廣告宣伝。 

2016 年 2 月 〇出口対策的検討 

以台湾進行的販売状況和意見交換会為基礎、討論今後的出

口対策。 

2015 年 9 月 

   ～ 

2016 年 3 月 

〇産地情報的発信 

透過「台湾青森之友会」的進口業者、将産地的情報定期的

提供給台湾販売業者。 
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資料３     ２０１５年度青森蘋果在台湾的宣伝活動 
 
（１）「TOKI」培養専業的宣伝員工 

１０中旬的星期六、日在台北市果菜市場以及台湾北部量販店１３店舗投入専業的販賣人員

擧行宣伝試吃活動。１０日、１１日由本会会長、蘋果小姐親自到果菜市場以及量販店進行猜

謎抽奨活動、電視新聞也来採訪報導。 
 
 

 
 
 
 

２）招待台湾新聞媒体到青森産地 
招待台湾的雑誌、電視台業者到青森、深入的了解青森蘋果並且透過雑誌和電視新聞将情報伝

送到台湾。 
日 期：２０１５年１０月１３日～１７日 
参加者：新聞社（自由時報）、電視局（東森新聞雲）、WEB ニュース（ETToday）、 

雑誌社（媽媽寶寶、康健雜誌、親子天下）等 
                                             

 

 

 

 

 

（３）企業向け青森りんご試食会 
  雑誌出版社及び食品メーカーとタイア 
ップしたキャンペーンや企業内で社員に 
りんご配布などおこない PR をおこなう。 

 
（４）小売店的ＰＲ活動以及試吃宣伝 

① 試吃ＰＲ、宣伝隊活動 

実施時期：２０１５年１２月～２０１６年１月 

・SOGO 忠孝店 SOGO 廣三店 ・JASON'S (7 店舗)・大潤發 RT-MART(5 店舗) 

 ・台灣楓康超市 (10 店舗)  ・家楽福（10 店舗) ・ＰＸ-MART（50 店舗） 

② 舞台活動、ＶＩＰ試吃会 

２０１５年１２月１９日（六）～２０日（日）２０１６年１月２３日（六）～２４日（日） 

・SOGO 忠孝店、廣三店・RT－MART・家楽福・楓康超市（台中）・漢神百貨店(高雄) 

 
  

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 

 
（

  

 

 

 

（５）制作和

  

（６）擧辧

 
 
 
 
 

   

台湾蘋

７）電視宣

  

（８）雑誌

・雑誌

・台

 
 

 

 

 

 

 

（９）協

  要

節目

和分発促進

辧流通関係者

   
蘋果之友会意

宣伝  

電視廣告

有線電視

誌記事、掲載

誌「康健」

台湾高鐵車内

協助電視連

請女明星陳

目並参加舞

進販売的資材

者会議、訪

意見交換会 

告TOKI-C版

視廣告（重視

載廣告 

「媽媽寶寶

内紙「ＴLi

連続劇「嫁

陳美鳳参加

舞台宣伝活動

材 

訪問行政関係

訪問行政関

：10 月 30 支

視原則版：

寶」「親子天

ife」 

粧」撮影

加青森蘋果的

動。 

6 

係機関等。

関係機関  

支､重視原則

12・１月１

天下」 

的介紹

 

 訪問幼稚

則版：12・

１２０支）

稚園、福祉施

１月 80 支

 

施設  台北

支、相関番

北馬拉松 PR

組放送) 
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27年 12 月台湾青森りんご友の会情報交換会出席者名簿 

台湾側 

公 司 名 参加者名 情報交換会出席 懇親会出席 

行政院農業委員会 

国際處國際行銷科 

蔡 淳瑩 

農産物輸出担当 

○    ○ 

全青股份有限公司 陳 清福 ○ ○ 

全青股份有限公司 黄 蕙晶 ○ ○ 

全青股份有限公司 濱野 正雄 ○ ○ 

馥農企業股份有限公司 李 高林 ○ ○ 

馥農企業股份有限公司 李 婉諭 ○ ○ 

日盈國際有限公司 黄 文博 ○ ○ 

和新生鮮有限公司 紀 奕成 ○ ○ 

益果興業股份有限公司 薜 旭宏 ○ ○ 

勝程実業有限公司 鄭 竣竹 ○ ○ 

勝程実業有限公司 王 志浤 ○ ○ 

兆勝貿易有限公司 陳 瑞芳 ○ ○ 

至誠鮮果貿易有限公司 鄭 訓宗 ○ ○ 

至誠鮮果貿易有限公司 頼 峻邑 ○ ○ 

日商日航輝貿食品有限公司 陳 澤宇 ○ ○ 

台湾新果国際有限公司 荘 啓進 ○ ○ 

台湾新果国際有限公司 陳 雅琪 ○ ○ 

台灣瓦克國際(股)公司 李 昭志 ○ ○ 

台北市青果進口承銷協会 

吉豐水果行 

張 譯 ○ ○ 

台北市青果進口承銷協会 

南豐水果行 

陳 信智 ○ ○ 

台北市青果進口承銷協会 

尚青水果行 

黄 瑞昆 ○ ○ 

新隆水果行  林 志信 ○ ○ 

元永昌水果行  簡 国棟 ○ ○ 

元永昌水果行  簡 永豊 ○ ○ 

元永昌水果行  簡 名謙 ○ ○ 

祥發水果行  黄 義雄 ○ ○ 

三貴水果行  周 宏遠 ○ ○ 

三貴水果行  李 煜宋 ○ ○ 

得利水果行  鄒 志強 ○ ○ 

合 計  ２９名 ２９名 
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日本側 

所  属 職  名 氏  名 懇親会出席 

青森県農林水産部 部長 成田 博 ○懇親会から 

青森県農林水産部りんご果樹課 課長 鳴海 和人 ○ 

青森県農林水産部りんご果樹課 総括主幹 藤森 洋貴 ○ 

青森県農林水産部りんご果樹課 主幹 間山 三紀夫  

青森県国際戦略局国際経済課 課長 三上 洋輝 ○ 

青森県国際戦略局国際経済課 総括主幹 長内 昌彦  

青森県国際戦略局国際経済課 主幹 佐藤 新吾 ○ 

青森県国際戦略局国際経済課 主事 一戸 学  

東青地域県民局 主幹 白川 真美子  

全国農業協同組合青森県本部 りんご部長 棟方 清治 ○ 

青森りんごＴＳ導入協議会 会長 成田 一義 ○ 

津軽りんご市場 副社長 石戸谷 繁 ○ 

チャレンジャー りんご生産者 鹿内 憲一  

チャレンジャー りんご生産者 森山 聡彦  

チャレンジャー りんご生産者 成田 晃  

チャレンジャー りんご生産者 東 正貴  

チャレンジャー りんご生産者 西村 春貴  

チャレンジャー りんご生産者 桜庭 政春  

チャレンジャー りんご生産者 齋藤 寿  

ＪＡつがる弘前 りんご部長 對馬 郁夫  

ＪＡ津軽みらい 青果部長 工藤 尚人  

ＪＡごしょつがる 課長 新谷 馨  

青森県りんご協会  齋藤 隆房  

青森県りんご協会  千葉 一輝  

青森県りんご対策協議会 会長 加川 雅人 ○ 

青森県りんご対策協議会 副会長 西澤 幸清 ○ 

青森県りんご対策協議会 専務理事 丹代 金一 ○ 

青森県りんご対策協議会 常務理事 三上 道廣 ○ 

青森県りんご対策協議会 事務局長 高澤 至 ○ 

青森県りんご対策協議会 事務局 太田 優 ○ 

青森県りんご対策協議会 ミスりんご 平沼 日菜子 ○他 2名 

青森県りんご輸出協会 理事長 太田 一民 ○ 

青森県りんご輸出協会 会員 吉田 悦子 ○ 

青森県りんご輸出協会 事務局長 深澤 守 ○ 

合 計  ３３名 ２０名 

通訳 運盈商事社長 鈴木 明達 

出席者数 情報交換会 ６３名（通訳含む） 

     懇親会   ５０名（通訳･ミス３名含む） 


